THE

SERIOUS
GOODBRIEF!

1. ANGEBOT/ Welches Produkt/ welche Dienstleistung wollen wir anbieten?
2. ZIELE/ Welche Ziele sollen erreicht werden? (Kurzfristig, mittelfristig, langfristig)
3. AKTIVIERUNG/ Welche Handlung(en) wollen wir beim Konsumenten auslésen?

4. ZIELGRUPPE/ Wen wollen wir vorrangig/ ausschlieBich ansprechen?

5. VERBRAUCHEREINBLICKE/ Was wissen wir iiber das Konsumverhalten unserer Zielgruppe?



THE

SERIQUS
GOODBRIEF!

6. STARKEN/ Welche Stérken, Schwachen oder Besonderheiten (USP?) hat unser Angebot?

7. FEHLER/ Welche Fehler sollen vermieden werden?

8. MEDIEN/ Wissen wir bereits, welche Medien wir einsetzen wollen?

9. PRODUKTION/ Kennen wir schon Wiinsche zu Formaten, Auflagen, Umfang...?

10. TIMING/ Wann wollen wir was fertigstellen/ veréffentlichen? (Flight 1, Flight 2...)

11. BUDGET/ Wie hoch ist das geplante Budget?

12. SONSTIGES/ Gibt es weitere Infos oder Fragen?
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